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>
cQue es SEO?

SEO es conseguir gue te encuentren
cuando alguien busca lo que tu
ofreces.

e No es solo Google
e Escomo buscan

e Y Que respuesta aparece .
persona — buscador — empresa

/l'\



60% de busquedas ya no
generan clic*

La forma en la que la gente busca informacion ha cambiado mas en el ultimo ano que en los diez anteriores.

e Antes: buscar — hacer clic = leer una web
e Ahora: buscar — obtener la respuesta — no hacer clic = zero-click search

Google ya:
e Responde directamente, Resume contenidos, Traduce, Compara. Recomienda...Y cada

Vez necesita menos tu web para hacerlo.
*en movil casi 7 de cada 10



Nunca ha habido tanta visibilidad...
v nunca ha habido tan poco trafico.

Perdida de 50% de clics mientras mejora el posicionamiento y tenemos las mismas impresiones. (WTF?



cOuien es el
culpable?




ElL culpable n° 1:



o como era el SEO antes

Un poco de nostalgia... fC
Ay

<~ Antesfuncionaba...

e Keywords genéricas
Textos largos
Repeticion de téerminos
Paginas pensadas para Google
Obijetivo: trafico

Funcionaba porque:

e (Google mostraba enlaces

e Elclic eranecesario

e No habia IA respondiendo
— Si stabas arriba, recibias trafico. Era una
relacion bastante justa.
—> Ahora, Google resume, la IA interpreta, el clic
NO siempre existe...




Cambio radical en La manera de buscar

Ahora

e "¢ Queé requisitos necesito para exportar
queso artesanal a Francia?”
“Empresas de biomasa para proyectos

Antes:
o “exportar queso”

 “ingenieria biomasa”
» “proveedorindustrial Espaina”

industriales en Latinoameérica”

“Proveedor europeo fiable para X producto
Esto se llama busqueda conversacional con certificacion Y”

y long-tail extrema. Son busquedas:
e Mas largas
e Mas concretas
e Mas cercanas a una decision

Antes hablabamos como robots para gustar a Google. Ahora hablamos como personas...
y esperamos respuestas perfectas.







Pero ojo...

cLa gente ya usa ChatGPT
en vez de Google?

e Mas del 30% de usuarios digitales ya utilizan herramientas de IA como ChatGPT como
alternativa o complemento a Google

e En perfiles profesionales/ B2B el porcentaje es mucho mayor

e | atendencia no es “sustituir Google”, sino saltar Google en muchas busqguedas

Google ya no es siempre la puerta de entrada. A veces es la segunda parada... o directamente no
‘ existe. Sigue siendo importante, pero ya no es el unico jefe.




Entonces...
el SEO ha muerto?

my;




... LO que ha muerto es La idea de que
posicionar = recibir visitas.

Pero entonces... qué hacer para no desaparecer?

—> No competir por clics. Competir por ser la mejor respuesta.

— Contenidos en forma de preguntas reales (H1, H2, H3 = preguntas)

— Primer parrafo = respuesta, nada de rodeos, lenguaje humano

— FAQs bien hechas: 1 pregunta = 1 respuesta, 3-6 lineas maximo

— Marcado FAQ (plugin o codigo, mejor codigo)

— La lA no lee keywords. Lee sentido. Si tus padres/abuelos no lo entienden, la IA tampoco.



Pero... ¢habra que medirlo?

Si. De momento alguna herramienta + ser “listos”. Medicion avanzada “on the way".

Qué podemos very donde

—> Google Analytics datos de trafico de
terceros (Chat GPT, Perplexity, etc.)

— Generar informe en Looker cruzando
datos de Referrals (Analytics) con filtros 1A
—> Sistrix y SEM Rush se van actualizando
como locos, de momento poca cosa

—> Google Search Console de momento
nada de nada

— Ingenieria inversa, pruébalo tu mismo



Looker Studio (jes gratis!)

El parche inteligente: Cruzamos las fuentes filtradas por “ai” + URLSs concretas + tiempo de visitas



¥~ Google Ads

e Performance Max
e |Adecide dondeycomo
e \/amos hacia automatizacion total

<~ MetaAds

e Creatividades dinamicas

e Segmentacion predictiva

e Sigue funcionando muy bien,
ojocon TikTok

Tik-Tok Ads

e No es buscador... pero se usa
como tal

e |deal para descubrimiento

e Especialmente mercados
jovenes... pero cada vez mas no
tan jovenes.

No, gracias... hago publicidad.

Ok, pero ojo... Mucha mas automatizacion + Menos control manual
+ Mas peso del mensaje y del dato

63% of Gen Zuse
TikTok as a search
engine for the latest
news and 77% use
TikTok for product
discovery...
Over2in5
Americans use
TikTok as a search

engine. /



La prequnta del millon...



La pregunta del millén... /Q

cHabra publicidad en

Chat GPT?

— Todo indica que si.

— NO como anuncios clasicos, Sino como respuestas patrocinadas.

—> Si hoy luchamos por el primer resultado, manana lucharemos por ser la respuesta
recomendada.

@ ' Todoes falso, salvo algunas cosas.”
M. Rajoy



En resumen...

Keywords forzadas
Textos I.<|lometr|,c$)s sin respuesta clara — Es como seguir optimizando
Contenido generico para Internet Explorer....

“Escribir para posicionar”
Medir solo trafico

M Contenido resolutivo
M Especializacion

M FAQsreales

M| Casos practicos

M Medir visibilidad + impacto 9-

— Que no te visiten, no significa que no te
consumen o que no tengas sitio en su “top of
the mind”.

un poco de buen SEO + un par de buenos anuncios = vendemos fijo
(sin gastar un rinon)



Es un gran momento para salir fuera...

<~ Menosdependencia del trafico 4. Masvisibilidad global singrandes
presupuestos

— Tu contenido puede generar impacto aunque — La IA puede mostrarte en mercados donde no
nadie haga clic. inviertes en SEO o Ads

<~ Mas peso del contenido experto ¥~ Masoportunidades para nichos
especializados

— La |A prioriza conocimiento claro, especificoy — Cuanto mas concreto es tu expertise, mas facil es
fiable destacar

La IAreduce barrerasde entrada a . R
mercados internacionales — No gana quien mas invierte. Gana

— |[dioma, tamano o notoriedad pesan menos que

. . quien mejor explica lo que sabe hacer.
antes (traduccion PRO en minutos)
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